Das Leben ist Kurz, der Kebab ist GroR

Orient Express ist eine Einzelausstellung von Dafna Maimon

Im Jahr 1972 verkaufte Kadir Nurman in seinem Imbiss auf dem Kurfiirstendamm, unweit des Zoos, den

ersten Déner Kebab in Berlin. Damals waren Déner vor allem bei Wanderarbeiter*innen beliebt, die schnell
etwas »auf die Hand« wollten, so Tarkan Tasyumruk, Vorsitzender des Vereins Tirkischer Dénerhersteller
in Europa.' Kebab ist eine Berliner Institution, aber auch in vielen anderen Stadten Nordeuropas ein Hit. In

Wedding gibt es heute an jeder Ecke Kebab- und Falafel-Buden aus aller Herren Lander.

In Dafna Maimons Orient Express werden »Kebab« und »Falafel« zu Schlagwértern in einer parafiktionalen
Erzahlung Uber transnationale Familienbeziehungen und kulturelle Konflikte im Umgang mit
Geschlechterrollen. Fir die Ausstellung stellt die in Berlin lebende Kiinstlerin, die in Porvoo (Finnland) als
Tochter eines israelischen Vaters und einer finnischen Mutter aufwuchs, das Interieur des gleichnamigen
Doéner-Ladens ihres Vaters nach. Orient Express war das erste Kebab- und Falafel-Restaurant in Helsinki in
den 1980er Jahren. Maimons Vater war nach Finnland ausgewandert, nachdem er ihre Muftter, die in einem
Kibbuz in Israel lebte, wahrend eines Strandbesuchs in Netanja kennengelernt hatte. Die Ausstellung
umfasst neben der raumgreifenden Installation zwei wahrend der Eréffnung und Finissage aufgefiihrte
Performances, Falafel Interval und After Hours, sowie einen Uberarbeiteten Werbefilm, Werbespriiche und
autobiografische Texte. Wahrend der Ausstellungseréffnung und nur zu bestimmten Zeiten wird Essen im
Restaurant serviert. Hungrige Besucher*innen kénnen dann fiir 15, 99 oder 287 Wérter eine Falafel
erwerben. Sie bezahlen mit ihren Antworten auf die Fragen der Mitarbeiter*innen des Restaurants Gber ihre
Vergangenheit. Indem sie die Erinnerungen und Biografien der Besucher*innen hervorbringt, eréffnet die
Performance einen teils intimen Raum indem Geschichten und Abbildungen der Vergangenheit geteilt
werden. Gleichzeitig wird in stdndig wiederholten Lautsprecheransagen die SchlieRung des Restaurants

verkindet.

Fir die Klinstlerin verweist diese Schlieung auf ihre eigene Biografie, genauer gesagt die Beziehung zu
ihrem Vater. In Orient Express nimmt die Kiinstlerin nun eine Erwachsenenposition ein, von der aus sie auf
den Unternehmergeist ihres Vaters zuriickblickt, gleichzeitig aber seinen zeitlebens unersattlichen »Frauen-
Konsum« und seine respektlose Einstellung gegeniiber Frauen hinterfragt. So gesehen hat ihre Arbeit zum
Ziel, Aspekte der patriarchalischen Kultur zu dekonstruieren, was laut der feministischen Autorin bell hooks
eine Zusammenarbeit zwischen Mannern und Frauen voraussetzt: »Die patriarchale Kultur zu demontieren

und zu verdndern ist eine Arbeit, die Manner und Frauen gemeinsam angehen mussen.«'



Insofern die Ausstellung in Berlin Teil einer Reihe von Variationen ist, soll an dieser Stelle die im September
2017 im Lilith Performance Studio in Malmé, Schweden, prasentierte Performance »Orient Express,
Yourself« erwahnt sein. Das Setting dort bestand aus einem Restaurant mit regelmégigen Offnungszeiten,
in dem Besucher*innen Falafel bestellen und mit Wortern bezahlen konnten. Den Betrag, den sie
auszugeben bereit waren, wahlten sie auf der Speisekarte aus: »Falafel: 59 Worter. Falafel: 139 Worter« usw.
Wahrend sie ihre Bestellung aufgaben, mussten sie iber ein Mikrofon auf dem Tresen Fragen der
Mitarbeiter*innen beantworten: »Wer war der Kebab in |hrer Familie?« Oder: »Was wiirden Sie an lhrer
Kindheit andern wollen?« Alternativ konnten sie auch das Sonderangebot des Tages ordern: »Nur 89 Worter
Uber die Dringlichkeit, das Pafriarchat zu bekdmpfen, um nicht nur die Frauen, sondern - ob Sie es glauben
oder nicht — auch die Manner zu befreien. Dazu ein kostenloses Getrankl« Besucher jeden Alters, Manner
und Frauen, konnten hier ihren »Hunger stillen« mit wahren Geschichten lber ihre Vergangenheit, ihre
Familien und Familienrollen. Inferessanterweise wussten die meisten Leute sofort, wer der Kebab in ihrer

Familie war.

Wie wird der Kebab zum Kebab?

1986 stellte Maimons Vater einen Werbefilm fir sein Restaurant her. Der Clip wurde im Restaurant selbst
gedreht, in den Nebenrollen sind unter anderem die Mutter und Schwester der Kiinstlerin zu sehen. Gezeigt
wird ein dunkelhaariger Mann mit Anzug und Trenchcoat, der in einem Einkaufszentrum Ausschau nach
einem Kebab-Laden halt. Er gleitet ein Treppengelander hinunter und landet in den Armen einer blonden
Frau, die ihm den Weg zum Restaurant Orient Express weist, wo er nach einer schwungvollen Pirouette
einen Kebab bestellt und einen riesigen Bissen nimmt. Andere Gaste, darunter auch ein junges Madchen

(die Schwester der Kiinstlerin), bestellen ebenfalls Kebabs, die sie mit Freude und gut gelaunt verschlingen.

32 Jahre spater eréffnet (und schliekt) Maimon wieder das Restaurant Orient Express, um die ikonische
Figur des patriarchalischen und frivolen Vaters mit viel Witz und emotionaler Kraft zu de- und
rekonstruieren. Der Orient Express anno 2017 erscheint als verlassenes, bedauernswertes Relikt eines

Kebab-Restaurants.

Louise Bourgeois, die zeit ihres Lebens und Schaffens nach dem Gegenmodell zu ihrem Vater suchfte,
schrieb einst: »Du musst jeden Tag die Vergangenheit aufgeben. Kannst du das nicht akzeptieren, dann
musst du Bildhauer werden.«" Dar(iber hinaus reflektierte sie (iber das Privileg des Kiinstlers, mit
unbewussten Gefiihlen oder Traumata in Kontakt treten zu kénnen: »Die Verbindungen, die ich in meiner

Arbeit herstelle, sind Verbindungen, denen ich mich nicht stellen kann. Es sind in Wirklichkeit unbewusste



Verbindungen. Der Kiinstler hat das Privileg, mit seinem oder ihrem Unbewusstsein in Kontakt zu sein, und
das ist wirklich ein Geschenk. Es ist die Definition von Vernunft. Es ist die Definition von

Selbstverwirklichung.«”

In Maimons Orient Express werden Falafel- und Kebab-Werbespriiche zu Schlisselmetaphern fir das
Verstandnis des Kontexts, in dem Sexismus gedeiht, und der fir die meisten von uns, wenn nicht
personlich, dann doch gesellschaftlich, Teil unserer Erziehung war. Die von der Kiinstlerin erfundenen
Slogans spielen mit der unverblimt sexistischen Werbesprache der 1980er Jahre, die sie mit Spriichen ihres
Vaters kombiniert: »Das Leben ist kurz, der Kebab ist lang«, »Heif ... auf Falafel, »Endlich ein Kebab, der
dich ernst nimmt!« Die Werbespriiche erscheinen auf Schildern, wie man sie aus der Gastronomie kennt. Zur

Dekoration gehoren ferner Leuchtkdsten mit Originalabbildungen von Gerichten sowie Tische und Stiihle.

Maimon sieht ihre Arbeit als eine Parafiktion: Szenarien, in denen sie reale und imaginierte Figuren kreuzt.
Hierzu verwendet sie Ausschnitte aus ihrer eigenen Biografie, um plausible Ereignisse, Aussagen und Filme
zu kreieren, in denen sie die Grenzen zwischen dem, was wirklich passiert ist, und dem, was erfunden wurde,
verwischt. Wie die Kunsthistorikerin Carrie Lambert-Beatty in »Make-Believe: Parafiction and Plausibility«
schreibt, ermdglicht Parafiktion es uns, zu hinterfragen, wem und wie wir vertrauen, wie Wahrhaftigkeit
(also Wahrheit im Sinne von Uberzeugung anstelle von Tatsachen) erzeugt wird und wieso Fiktion heute -
auch in der Politik und den Medien - Fakten vorgezogen wird: »Eine Parafiktion ist der Kategorie der
Fiktion, wie wir sie aus der literarischen und dramatischen Kunst kennen, verwandt, ohne ihr véllig
anzugehdoren. Sie bleibt immer etwas auRerhalb. Sie vollzieht sich nicht in den hygienischen Kliniken der
Literatur, sondern steht mit einem Fufs im Bereich des Wirklichen. Im Gegensatz zu den faktengestiitzten,
aber imaginierten Welten der historischen Fiktion tiberschneiden sich in Parafiktionen reale und/oder
imagindre Figuren und Geschichten mit der Welt, so wie sie existiert. Post-simulakrale, parafiktionale
Strategien zielen weniger auf das Verschwinden der Wirklichkeit als auf die Pragmatik des Vertrauens ab.
Einfach ausgedriickt werden diese Fiktionen mit unterschiedlichem Erfolg, fir unterschiedliche Zeitraume

und zu unterschiedlichen Zwecken als Tatsachen erfahren.«'

In der Uberarbeitung des originalen Orient-Express-Werbefilms entwickelt Maimon verschiedene Versionen
und sich Gberlappende Erzdhlungen, mit und ohne Bild oder Ton, und mit ihren eigenen Kommentaren aus
Sicht der Erwachsenen oder des jungen Madchens als Untertitel. Indem wir das »Verlangen nach Kebab«
aus der Perspektive des Kindes, eines finnischen Kund*in oder der erwachsenen Tochter erleben, werden

Trauma, Wahrheit, Realitadt und Erinnerung aufgefachert und wieder zusammengefiigt.



Bereits in einer vorangegangenen Performance im Lilith Performance Studio (»®Modern Lives«, 2016), die
ihrer Mutter gewidmet war, bediente sich die Kiinstlerin dhnlicher dramaturgischer Mittel der Iteration und
Parafiktion. Hier setzte sich die Kiinstlerin mit einer imaginaren Figur auseinander, einem Alter Ego, das
sich ihre Mutter Anfang der 2000er Jahre zugelegt hatte: Frau Gyllendaal Af Berntas, die Witwe eines
Goldschmieds aus den 1860er Jahren. »Modern Lives« beleuchtete die multiplen Facetten des Ichs und der
Wahrnehmungsdynamik. Die Installation bestand aus fiinf zusammenh&ngenden Innenrdumen, deren
Einrichtung, im Einklang mit dem fiktiven Lebenskontext von Frau Gyllendaal Af Berntas, detailgetreu im
Stil des spaten 19. Jahrhunderts nachgestellt worden war. Dazu gehérten neben drei identischen Kiichen ein
Salon, ein Dienstmadchenzimmer und ausgelagerte Hilhnerstalle. Die »Bewohner*inen« der Szenerie
(insgesamt 16 Darsteller) stellten drei, dem Zeitalter entsprechende Charaktertypen dar — Dienstmadchen,
Witwe und Bauernjunge — und fiihrten eine Reihe von monotonen Choreografien aus, die auf den ersten
Blick vertraut erschienen, sich aber letztendlich als surrealistisch erwiesen. Sowohl die Performance
»Modern Lives« als auch die Ausstellung Orient Express erfassen und erforschen das erzahlerische
Potenzial zweier hochst unterschiedlicher Lebensbereiche, die sich nur auf einer surrealen Ebene oder im
Gedachtnis iberschneiden kénnen. In Bourgeois’ Tagebuch findet sich am 12.Dezember 1997 folgender
Eintrag Gber ihr Leben als Landkarte und Studienobjekt: ,Die Macht der Integration, das Zusammenflgen,
ist riesig, iberwaltigend — wenn auch fliichtig. Man kommt einem Bediirfnis nach - bist du noch ganz? Ja,
das bin ich. Ich bin ein Puzzle mit all meinen 44 Teilen. Man muss Tabula rasa machen. Eine Karte ist ein

Studienobjekt, nimm dir Zeit. Ich bin eine Karte. Du bist eine andere Karte.«"

Maimons Reihe von Performances und Ausstellungen unter dem Titel Orient Express ist ein rdumlicher
und gelebter Prozess der Interpretation von Kindheitserinnerungen und -gefiihlen durch einen
Erwachsenen - der Versuch, die eigene Vergangenheit neu zu betrachten und sich aus der erwachsenen
Perspektive heraus zu positionieren. Sie ist gewissermafsen ein Puzzle aus Einzelteilen, die sich zur Devise

»Das Leben ist kurz, der Kebab ist lang« zusammenfiigen.

" Die Idee zum Déner Kebab wird in der Regel dem Besitzer von Nurmans Imbissbude zugeschrieben, im gleichen Artikel erfahren
wir, dass der Déner Kebab eine Berliner Erfindung is: https://www.berlin.de/tourismus/insidertipps/2036421-2339440-doener-
kebab-ist-eine-berliner-erfindung.html (18.10.2017).
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